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OOt

50% AVANCE

Analisis de mercado y competencia

100% FINALIZACION

[]

Brief del cliente y debrief con identificacion del problema a resolver

Deteccidn del problema

Definicion y reconocimiento de audiencia-publico objetivo

Presentacion de concepto de campaia

Definicion de canales a utilizar:
dénde y como se trabajard la comunicacion.

Borrador de las ideas para el plan de acciones por canal

Entrega final de un word que integre todos los contenidos

(O OO OO

Determinacion de las necesidades
para la instancia de co-working intercatedras

[]

Produccion de cada una de las piezas de la campafia.
A modo de ejemplo se mencionan:

Web
(Boceto de la estética|cascadalcon solapas y pestaiias)

Boceto de las piezas publicitarias

Bocetos de las campafas de redes. Definir cudles y qué se
hard con desarrollo de acciones completas | Call to action
| Alcance esperado de la accién

Escritura de informacién de prensa

Evento. Presentar bocetos de lugar | Estética | Modelos de
Invitacién | Si hay conductores o celebrities: imdgenes |
Contenido y guién del evento

Publicidad | Advertorial | Publireportaje |
email marketing | radio] etc.

Documento final integrador
de la totalidad de la campana y desarrollo de materiales.

|:| Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

Observaciones:

Firma del docente

Firma del estudiante

Fecha



