PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA | CAMPANAS PUBLICITARIAS | DOCENTE | DOMENICONI, PAULA

s Plataformas/medios: Formatos, centro del ecosistema,
Anélisis de la marca.

posibles transmedialidades.
|:| Breve repaso de su historia.

|:| iA qué se dedica?

|:| iCudles son sus principales productos o servicios?

Participacion/conexion de los usuarios: likes, crear, compartir, otros.

Contenidos para cada plataforma.

NN

Texto Guia Presentacion 100%plus

Analisis de la Gltima campafa desarrollada.

i

Anélisis del mercado desde el punto de vista comunicacional.

|:| Definir categoria de mercado y seleccionar 3 marcas
que sean competencia directa.

|:| Hacer un anélisis comparativo.

Anélisis de target actual y/o potencial en caso de que se
detecte la necésidad de cambio.

|:| Perfil de buyer persona

Estrategia planteada

Concepto creativo

oo O

Universo narrativo

|:| Historia principal.
|:| Personajes

I:l Posibles tramas secundarias.

Observaciones:

Firma del docente Firma del estudiante Fecha



