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Brief de armado de marca con identidad de marca propia

100% FINALIZACION

Capsula para una marca a partir de cada identidad corporativa.
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Definicion y estudio de laimagen de marca. Marcas de autor. La rela-
Cion entre identidad de marca e imagen de marca. Analisis de casos.

Posicionamiento. Atributos. Andlisis de pablicos objetivos en relacién
a discursos de marca. Marca como organizacion, persona, y simbolo

Detencidn de productos que competirian con el producto a disefar.
Otros productos posibles de ser competencia. Anlisis del sector para
el que se quiere disefiar

Caracteristicas de la competencia: fortalezas y debilidades

Definicién de usuario.
Target. Estereotipos. Tipologia. Cédigos significativos

Disefio de producto para una coleccion de indumentaria. Definicion de
rubro. Casual wear: bésicos, tendencia, estilo, vanguardia. Andlisis y apli-
cacion de tendencia. Definicion del partido conceptual para la coleccién

Rubros y lineas-prendas que las componen.
Tejidos, Texturas y Estampados

Proveedores para la materializacién de la coleccion:
tejidos, avios, estamperias, etc. Muestras y costos

Costo de produccion de texturas, estampados, bordados y demés
elementos decorativos

(apital inicial. Posibilidades de financiacién. Transporte. Lavado. Talleres. Otros
servicios. Importacion-exportacién de avios o prendas. Gastos administrativos
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Discurso argumentativo para comunicar la idea. Estrategias de comuni-
cacion (prensa gréfica, online, fashion film, Campania, Look Book, otros)

Ficha técnica, revision de costos,
y discurso a presentar seguin competencia objetiva

Desfiles presentacion ante pablico

Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

Observaciones:

Firma del docente

Firma del estudiante
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