PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA | DISENO DE IMAGEN EMPRESARIA 1I DOCENTE | HIGA, DANIEL

|:| Andlisis e investigacién |:| Armado de brandbook
|:| Definicién de negocio

|:| Resumen de investigacion de mercado

Desarrollo conceptual

Introduccidn y sintesis de investigacion de contexto.

O Historia dela empresa Fijacion de estrategia de intervencion

Misién, visién y valores :
O y ! Propuesta de marca / expresiones de marca

O Estudio de sus caracteristicas visuales generales Propuesta de valor de marca (atributos, beneficios,

esencia)

|:| Definicidén de posicionamiento marcario

|:| Propuesta de marca

|:| Presentacion del proyecto: ejes de comunicacion

Posicionamiento de marca.

Personalidad y tono de voz de marca

Desarrollo técnico

|:| Desarrollo de expresiones de marca nominal y grafica
Presentacion de marca

|:| Propuesta de valor de marca:

Versiones de marca (posicion y drea)

O Atributos

Variables cromaticas

O Beneficios

O Esencia

Propuesta de ajuste y optimizacion de los atributos de
comunicacion (restyling)

Grafica de apoyo: (tipografias, tramas, color)

Construccién de marca en distintas versiones, grillas, dreas
de resquardo

OO OO0OO0O[]OOOOO O[]

» . - Aplicaciones (segtn el plan de necesidades, ejemplos):
Propuesta de renovacién y optimizacion de los beneficios

de comunicacion (redisefio)

Aplicaciones de marca en arquitectura, parque mévil, etc

Proceso de desarrollo

Uniformes

Plan de necesidades

NN

Promociones impresas (aviso en revista)

Redes sociales: facebook e instagram

oot

Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

Firma del docente Firma del estudiante Fecha



