PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA | CAMPANAS PUBLICITARIAS | DOCENTE | MIRANDA, ROCIO
50% AVANCE 100% FINALIZACION
|:| Escenario de oferta y demanda. |:| Condiciones de identidad:
Escenario cultural. Legitimidad.
Escenario competitivo. Credibilidad.
Afectividad.

Génesis de identidad:

(ategoria. »
Autoafirmacion

Servicios de los Productos. Anatomia de su [dentidad
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(alidad. Esencia

Consumo. Atractivo, beneficios funcionales, emocionales y econdmicos
(liente. Distintivos.

Origen. |:| Fisiologia de la identidad:

Organizacion. Nivel estratégico, tactico y operativo.

Definicion de la identidad de marca.

|:| Brand character:

Sexo, Edad, Nivel Socioecondmico, Cordialidad, Agresividad,
Seriedad.

Personalidad.
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Génesis de la personalidad.

Expresiones de la Personalidad: La marca como pertenencia, la
marca como referencia, la marca como autoreferencia.

Personificacion de la marca.

Humanizacion de la marca.

NN

Conclusion final.

Texto Guia de Presentacion (1 a 3 carillas).
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Firma del docente Firma del estudiante Fecha



