PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA| CAMPANAS 360° |

|:| Investigacion y andlisis de la empresa: Contexto Mediato

O Sector y categoria de mercado correspondiente
ala marca seleccionada

[ Grafico de atravesamientos y horizontalidades

[ Informe ejecutivo de la interpretacién de la investigacion

|:| Investigacion de la marca. Contexto Inmediato

[] Historia e historicidad
[ Graficos de atravesamientos y horizontalidades

[ Informe ejecutivo de la interpretacién de la investigacion

|:| Propuesta de negocio

] sondeo de opinién

| Insights que respondan a necesidades detectadas en las
encuestas

[ Informe ejecutivo de la interpretacion de la investigacién

|:| Plan de marketing para el nuevo negocio

[ Misién y vision de la empresa a nivel corporativo
] Necesidades

[ Posicionamiento

] objetivos

1 Analisis F.0.D.A

|:| Insight del consumidor

DOCENTE | STORTONI, MARTIN

100% AVANCE

|:| Plan de branding interno

] Relacién empresa, marca y consumidor
[ Mapa de piblicos

I:I Teoria de los enfoques:
[ Enfoque sistémico, constructivista e interdisciplinario
|:| Tematicas de intervencion
|:| Identidad, Imagen, cultura, personalidad, comunicacién y vinculos corporativos

L]

Plan de branding externo
[ Escenario de Oferta y demanda, cultural y competitivo

Génesis de identidad

[ categoria

|:| Servicios de los Productos
[ calidad

|:| Consumo

|:| (liente

] origen

[ organizacién

[J Personalidad

L]

|:| Condiciones de identidad
[ Legitimidad
[J Credibilidad
[ Afectividad
[J Autoafirmacién
|:| Anatomia de su Identidad
|:| Esencia

|:| Atractivo (beneficios funcionales, emocionales y econdmicos)
|:| Distintivos

|:| Fisiologia de la identidad
[ Nivel estratégico, tactico y operativo
|:| Definicion de la identidad de marca

|:| Brand Character

|:| Sexo
[ tdad

|:| Nivel Socioeconémico
[ cordialidad

[ Agresividad

|:| Seriedad

|:| Génesis de la personalidad

I:l Expresiones de la personalidad.
La marca como pertenencia, referencia y autoreferencia

|:| Personificacion y humanizacién de la marca

|:| Conclusion final

|:| Ploteo de 80x100cm (de 1a 3)

|:| Texto Guia de presentacion (de 1a 3 carillas)

Firma del docente

Firma del estudiante Fecha



