PROGRAMA DE PROYECCION PROFESIONAL

ASIGNATURA | CAMPANAS INTEGRALES II DOCENTE | DIAZ MARIANO

100% FINALIZACION

50% AVANCE

Entregadel TP 126 Objetivos de la camparia.

Presentacion de la empresa y su contexto actual Estructura interna y agencias que llevaran adelante el proyecto

Alcance y dindmica del modelo de andlisis utilizado Estrategia de comunicacion adoptada

Cinco temadticas de intervencion: definirlas y explicar su enunciado Posicionamiento buscado, audiencias, vinculo y mensajes clave

Comunicacion actual de la empresa a través de los distintos canales utilizados Herramientas para el desarrollo de la campaia

Empresas se vincula (sponsoreo) Planificacién
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Aporte de cada una de las empresas a la fusion/ adquisicién producida Campafia audiencias internas

NN NN

(ampafia audiencias externas

Acciones de lanzamiento de las campaas (interna y externa)

Texto Guia de presentacién 100%plus (de 1a 3 carillas)

Observaciones:

Firma del docente Firma del estudiante Fecha



